Event Erfolgsmonitor

Dokumentieren Sie den Erfolg lhrer Firmenevents!
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BrandControl hilit lhnen, den Erfolg Ihrer Veranstaltung nachruweisen!

was bedeutet das konkret?

Veranstaltungen sind ein wesentlicher Aufgabenbereich der Corporate Communications. Jahreshauptversammiungen,
Kundenveranstaltungen, Mitarbeiterversammliungen etc sind wichtige Facetten der Gesamtkommunikation. Es geht
darum, Vertrauen In die Zukunfisfahigkelt thres Unternehmens zu vermitteln. Bal Hauptversammilungen sollean CEC baw.
vorstand vortellhaft profillert werden. Kundemseranstaltungen sollen die Kundenbindung starken und neus Kunden ge-
winnen. Mitarbelterevents splelen elna wichtige Rolle for Motivation und Emplover Branding.

Doch wie sicher kbnnen Sle seln, dass lhre ;Message” ankommt? Und wie dokumentieren Sle, dass Ihre Veranstaltung

gin Erfolg war?

Als MessgroBen for den Erfolg dieser Aktivitaten dienen oft nur das Feedback auf der Vieranstaltung bzw. Pressamel-
dungen bel Jahreshauptversammilungen. Anders als die Daten aus Marketing und Vertreb sind dies kelne _ harten Er-

folgszahlan®.

Mit dem Event Erfolgsmonitor kann dargestalit werden, welchen Wertbeitrag an der Unternahmenskommunikation aing

Veranstaltung konkret laistet.

Briefing durch

Unternehmen

Schrifiliches oder mondidias
Briefing durch Untarnahmean.

* ‘Welche 3 bis 5 Kernbot-
schaften sollen vermit-
telt werden?

* ‘Weldhe Motivation
soll errakdht werden?

* ot

Analyse des
Input-Levels

Analyse aller  kommunikativen
MaBnahmen zum Bvent (Elnla-
dung, Gaschaftsbericht, Saalauf-
baw, Texte zu Analystenkonfe-
ranzen i) durch BrandContraol,

* Warden die Kernbot-

schaften kommuniziert?
*  Wird das angestrebte
Image abgebildet?
L |

Befragung der Timing ur
Stakeholder des Even

Elne Wioche wor dem Event: Be-
fragung der elngeladenen Zial-
gruppe.

* ‘Weldhe Kernbotschaften
des Unternehmens ken-
nen die Befragten?

+  ‘Weldhes Image hat das
Unternehmen?

¢  Wiowearden die Zu-
kunftsperspekiiven
beurteit?

*  gic,

=3
Wochen

Was macht BrandControl?

Das Umternahmen mit Stz Im Frankfurt am Main kst das elnzige institut in Deutschland, das sich auf das Controlling von
Eommunikation und Marken spezialisiert hat. BrandControl unterstiizt Unternehmen dabel, thre Markenaktivitaten zu
analysteran und damit besser Zu steuern.

Dafor betralbt BrandControl eln elgenes Telefonstudio For Primarerhebungen. Der International zusammengesstzia in-
terviewerstamm gestattet es, in zahlrelchen Landern auch Interdews In Originalsprache zu fohren.



Machen Sie die Erfolgsmessung zum festen Bestandteil Threr Veranstaltung!

wWie funktionlert das?

Mit dem BEvent Erfolgsmonitor bleten wir ihnen das erste wissenschaftliche Bvalulerungsinstrument for Veranstaltungen
anhand spezifischer KPI. e Lelstungen:

© Wir erfassen und bewerten samtliche Aktivititen rund um lhre Veranstaltung.

© Wir ermitteln die Wirkungen bei den Stakeholdern - Analysten, Anteilseignern, Kun-
den, Mitarbeitern und Fachjournalisten.

© Wir erstellen ein Stirke/Schwiche-Profil zur Optimierung kiinftiger Aktivititen.

© Wir liefern einen aussagefahigen Bericht, den Sie jederzeit fUr Prasentationen vor
Vorstand und Kollegen nutzen kénnen.
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Befragung der

Stakeholder

Eine Wocha nach dem Firmean-
event: Befragung von Telineh-
T

* \Weldche Kernbotschaften
des Unternehmens kennen
dle Befragten?

*  Welches Image hat das
Unternehmen?

o e werden die Zukunfis-
parspekthven beurtaiit?

* Wi bewerten die Befrag-
ten die Veranstalung?

*  afc.

Medienresonanz-
analyse

Analyse dar Berlchierstaitung
Ober die Veranstaliung in bis
Zu 10 widntigsten meainumgs-
fohrenden Medien.

* ‘Wie haben die rele-
vanten Medien darlber
berichitat?

= Wie steht es um die
Glaubwordigkait der
dort getroffanen Aussa-

gen?
L |

Analysereport

Abschlussbaricht mit Starken
und Schwvachen in der Vorbe-
reftung, Durdhfdhrung und Be-
wertumg der Viaranstaltung.

Wardan die Ziele araicht?

Mt Ober 200.000 Interviews, mahr als 700 Analysaberichiten und mehr als 400 Kundenprasentationen und Workshops
verfigt BrandControl Ober elne ausgezelchnete Expertise zum Themenkrels Markencontrolling.

Der GeschaftsfOhrer des Instituts, Dr. Harald Jossé, Ist selt Jahren Mitglled des Arbeltskrelses \Wertschopfung durch
Kommunikation® der DPFRG. I Auftrag des Kommunikationsyerbandes entwickelte Dr. Jossé alnen  Communication
Value Factor®. Er Ist Referent bel zahlrelchen Veranstaltungen und hat Lehrauftrage, aktuell am Fachberalch Marketing
der Johannwolfgang-Goathe Unhversitat, Frankfurt. vion diesen Erfabrungen konnen Sle profitieran.



BrandControl hilft Unternehmen,

die Effizienz und Effektivitat ithrer
Markeninvestitionen zu erhohen.

BrandControl arbeitet u.a. fiir folgende Unternehmen:

Alpha Tecc
BNP Paribas
Daihatsu
DeguDent
Deutsche Bérse
DZ Bank
Evonic

GEA

Haspa
Honda
Infineon
Lanxess
Lexus

Weitere |nformationen erhalten Sie von:

BrandControl GmbH

Dr. Harald Jossé

Gutleutstrafe 80 Tel.: +49 /{0) 69 - 75 656 500 Mail:
60329 Frankiurt am Main Fax: +49 /{0) 69 - 75 656 110 Web:

LGT

Mazda

Otto Group
Sarasin

Seat
Sparda-Banken
Subaru
Suzuki
Toyota

UBS
Weberbank
7x4 Pharma
elc., etc.

info®brandcontrol .com
wwnw. brandeontrol.com




